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ADMINISTRACION MUNICIPAL las fachadas de muros e inmuebles.

El aumento de este tipo de elementos publicitarios
no siempre permite mantener el equilibrio deseable
Ayuntamiento de Viana de Jadraque entre el legitimo derecho a la libertad de empresa y
de emision de mensajes publicitarios, y el necesario
respeto que merece nuestro entorno natural y nues-
tros edificios e instalaciones.

Al no haberse presentado reclamaciones durante
el plazo de exposicién al publico, queda automatica-
mente elevado a definitivo el Acuerdo plenario inicial En definitiva el derecho de los ciudadanos a dis-
aprobatorio de la Ordenanza Municipal Reguladora | frutar de un medio ambiente y de una calidad de vida
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que en ocasiones puede verse alterada por la ubica-
cion de estos elementos en el medio natural, un he-
cho real que se esta dando en el medio rural, donde
cada vez se puede ver mas publicidad alterando las
hermosas vistas naturales.

La normativa urbanistica de caracter general vi-
gente en nuestra Comunidad Auténoma, regula o
limita, en mayor o menor medida, la instalacion de
elementos publicitarios en determinados lugares,
pero presentan una importante laguna normativa en
cuanto al desarrollo concreto de las condiciones que
debe cumplir este tipo de publicidad.

Por tanto, la presente Ordenanza Municipal pre-
tende evitar que nuestro pueblo y las instalaciones
que en él existen, se vean alteradas y deterioradas
por instalacién de publicidad, regulando las formas
en las que se pueda hacer.

TiTULO I. NORMAS GENERALES.
Articulo 1.- OBJETO.

La presente Ordenanza tiene por objeto ayudar
a conservar y a cuidar las instalaciones existentes
en Viana de Jadraque, evitando que pueda llegar a
convertirse en un cartel publicitario deteriorado y en
mal estado. Velara por lo indicado en todo el término
municipal de Viana de Jadraque. Se regula también
el caso en el que se podra hacer uso de publicidad
exterior.

Articulo 2.- CONCEPTO.

Se entiende por publicidad exterior toda actividad
encaminada a transmitir mensajes de cualquier in-
dole perceptibles desde la via publica (esté instalado
en dominio publico o bienes de titularidad municipal,
0 en bienes de propiedad privada visibles desde la
via publica), siempre que su contenido sea licito, con
independencia del medio o soporte a través del cual
se manifiesta.

Articulo 3.- AMBITO DE APLICACION.

3.1.- La aplicacién de la presente Ordenanza se
circunscribe al ambito del término municipal de Viana
de Jadraque y quedara sujeta a la misma cualquier
actividad de publicidad exterior, independientemente
de cual sea el medio utilizado.

3.2.- Todos los actos de publicidad exterior que se
puedan autorizar estaran sujetos a esta ordenanza,
licencia municipal y condicionados al pago de las ta-
sas correspondientes por aplicacion de la Ordenan-
za Fiscal. Los actos de publicidad exterior sometidos
a régimen de concesidén administrativa, si existiese
en algun momento, estaran sujetos a lo dispuesto en
sus correspondientes pliegos.

3.3.- Queda excluida del ambito de aplicacion de
la presente Ordenanza:

a) Los indicadores que constituyen el nombre o
razon social de personas fisicas o juridicas
que desempefian una actividad profesional o
de servicios y que no tengan una finalidad pu-
blicitaria, que se fijaran sus condiciones en el

momento de obtencion de su correspondiente
Licencia de Instalacion.

b) La publicidad que se desarrolle en el interior de
establecimientos comerciales o de servicios,
asi como los paneles informativos que se ins-
talen en las obras en curso de ejecucion.

c) Las instalaciones de publicidad exterior en
bienes de titularidad municipal, tanto patrimo-
niales como de dominio publico, que estaran
sujetas a concesion administrativa, de acuerdo
con lo establecido en la legislacion especifica
aplicable y en las normas contenidas en la pre-
sente Ordenanza.

d) Toda venta ambulante que ofrezca servicios
basicos al municipio de Viana de Jadraque,
siempre que no altere el descanso de las per-
sonas Yy el orden publico.

Articulo 4.- ACTOS DE PUBLICIDAD NO AUTO-
RIZADOS.

Con caracter general queda prohibido:

4.1.- La publicidad incontrolada a base de carte-
les, octavillas, pegatinas, etiquetas, etc., fijada so-
bre paramentos de edificios, monumentos, arboles,
obras publicas, viario publico y elementos de mobi-
liario urbano (farolas, semaforos, senales de trafico,
marquesinas, etc.).

4.2.- La colocacion de rotulos, carteles o placas
que, por su forma, color, dibujo o inscripciones, pue-
dan inducir a confusion o limiten la visibilidad y segu-
ridad del transito rodado o peatonal.

4.3.- El lanzamiento de propaganda grafica en via
publica.

4.4.- El ejercicio de la actividad publicitaria que
utilice a la persona humana con la unica finalidad de
ser soporte material del mensaje o instrumento de
captacion de atencion.

4.5.- Aquellas actividades publicitarias que, por
su objeto, forma y contenido, sean contrarias a las
Leyes.

Articulo 5.- ACTOS DE PUBLICIDAD AUTORI-
ZADOS.

5.1.- Se permitira, previa solicitud y obtencion de
la correspondiente licencia municipal (abonando las
correspondientes tasas), la instalacién de publicidad
unicamente en las vitrinas de la marquesina de la
parada del autobus.

5.2.- Esta publicidad debera ser en papel, pudien-
do ser adhesivo o normal, y la tasa dependeria del
tamano y lugar donde instale esa publicidad.

TiTULO Il. NORMAS TECNICAS.
Articulo 6.- ZONAS DE INSTALACION

A los efectos de delimitar los espacios suscepti-
bles de utilizacion para publicidad, se establece un
unico punto para la instalacion de publicidad:

- Vitrinas de la marquesina de la parada del
autobus.
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Para poder instalar publicidad, en este caso, se
necesitara licencia municipal y se debera abonar la
correspondiente tasa.

Se prohibe la instalacién en todas las categorias
de suelo rustico de todo tipo de publicidad (carteles,
soportes, monopostes, vallas publicitarias de publici-
dad exterior, etc.).

No se permitira la instalacion de ningun tipo de
publicidad en los monumentos histéricos-artisticos.

Articulo 7.- PUBLICIDAD IMPRESA.

7.1.- El reparto de la publicidad impresa sélo se
autorizara con caracter restringido en los siguientes
supuestos:

a) En periodo de campana electoral, de acuerdo
con la normativa especifica aplicable y celebracio-
nes populares o institucionales.

b) Cuando se realice por entidades de interés so-
cial, cultural y sin animo de lucro.

En todo caso, el titular o beneficiario del mensaje
sera responsable de mantener limpio el espacio ur-
bano que se hubiere visto afectado por la distribucion
de esta. En caso de no cumplirse esto, los costes de
limpieza que pueda ocasionar seran asumidos por el
responsable.

7.2.- La publicidad comercial directa en buzones
en Viana de Jadraque, actividad conocida como bu-
zoneo, debera llevarse a cabo con fiel cumplimiento
de las condiciones y requisitos siguientes:

a) Considerando que el buzén de corresponden-
cia de cada propietario de un edificio es un bien pri-
vativo, las empresas distribuidoras de material publi-
citario y las anunciadoras deberan de abstenerse de
depositar publicidad en aquellos buzones cuyos pro-
pietarios indiquen expresamente la voluntad de no
recibirla. Dicha voluntad contraria al buzoneo que-
dara plenamente acreditada mediante cualquier tipo
de sefial que se coloque sobre los buzones y que,
sin ningun tipo de dudas, aperciba de la negativa del
titular a recibir publicidad.

b) En general, la empresa anunciadora o distribui-
dora de publicidad debera respetar las decisiones y
prohibiciones de los titulares de edificios y buzones.

c) Se prohibe expresamente dejar publicidad en
suelo de portales de edificios o viviendas, ni en nin-
guna otra ubicacién que no sea buzoén o lugar 6ptimo
para ello.

d) Todo el material publicitario repartido debera
portar, en lugar visible, la identificaciéon de la empresa
anunciadora y/o de la distribuidora, siendo la primera
responsable de identificar a la segunda, en caso de
ser requerida para ello. Ambas empresas, anunciado-
ray distribuidora, seran responsables solidarias de las
infracciones cometidas segun la presente ordenanza.

e) Las empresas distribuidoras de publicidad o
anunciadoras dispondran de una direccién donde
dar entrada a los escritos de ciudadanos, tanto so-
bre quejas en la publicidad y servicio, como trasla-
dando su negativa a recibir publicidad en su buzén.

El incumplimiento de estas peticiones de no recibir
publicidad sera sancionado de acuerdo a lo previs-
to en esta ordenanza. La distribucion de publicidad
comercial directa en buzones debera acogerse, en
todo caso, a lo previsto en la Ley 34/1988, de 11 de
noviembre, Ley General de Publicidad, y en concreto
a lo previsto en el articulo 25 y siguientes en cuanto
a derecho a solicitar del anunciante la cesacion de la
actividad publicitaria que le sea perjudicial.

TiTULO 1ll. REGIMEN JURIDICO DE LAS LI-
CENCIAS.

Articulo 8.- REGIMEN JURIDICO DE LAS LI-
CENCIAS.

8.1.- Todos los actos de publicidad exterior y trans-
mision de mensajes publicitarios, cualquiera que sea
el procedimiento utilizado para la transmision y difu-
sion de estos mensajes publicitarios, estan sujetos a
licencia municipal, excepto los siguientes:

a) Las placas indicativas de dependencias publi-
cas, instituciones benéficas o de actividades profe-
sionales colocadas sobre las puertas de acceso o
junto a ellas.

b) Los anuncios colocados en las puertas, vitrinas
0 escaparates de establecimientos comerciales, limi-
tados a indicar horarios en que se hallan abiertos al
publico, precios de los articulos ofrecidos, los moti-
vos de su cierre temporal, de traslado, liquidaciones
o rebajas y otros similares.

c¢) Los que se limiten a indicar la situacion de ven-
ta o alquiler de un inmueble y razdn, colocados en el
mismo, con una superficie maxima de 1 m2.

8.2.- La publicidad movil, impresa, aérea y acusti-
ca estan exentas del pago de tasas.

8.3.- Las licencias se otorgaran salvo derecho de
propiedad y sin perjuicio de tercero, y su otorgamien-
to no podra ser invocado para excluir o disminuir la
responsabilidad civil o penal que le resulten imputa-
bles por aplicacion del ordenamiento juridico vigente.

8.4.- Requisitos.

Para poder ejercer la actividad de publicidad exte-
rior en el término municipal de Cabanillas del Campo
sera requisito indispensable que la persona fisica o
juridica que la promueva esté debidamente legaliza-
da y se encuentre al corriente de sus obligaciones
tributarias con el Ayuntamiento de Cabanillas del
Campo, debiendo, en todo caso, formular la corres-
pondiente solicitud de licencia en modelo oficial y
aportar la siguiente documentacion:

- Copia NIF o CIF.
- Licencia de Actividad.

- Escritura de Constitucion de la Sociedad, en el
supuesto de persona juridica.

Articulo 9.- VIGENCIA, PRORROGA Y CADU-
CIDAD.

9.1.- Las licencias para instalaciones publicitarias
o el ejercicio de actividades de dicha naturaleza ten-
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dran una validez de 6 meses. Conservaran la licencia
en esos 6 meses siempre y cuando se encuentren en
las debidas condiciones de ornato y conservacion, el
emplazamiento conserve las condiciones de origen.

TITULO IV. PROCEDIMIENTO SANCIONADOR.

Articulo 10.- PROCEDIMIENTO SANCIONA-
DOR.

10.1.- Se consideraran infracciones las acciones
u omisiones que vulneren el contenido de la presen-
te Ordenanza.

10.2.- No se podra imponer sancion alguna sin la
previa tramitacion del correspondiente expediente
sancionador.

10.3.- Cuando la instalacién de publicidad exterior
en sus distintas modalidades no se ajuste a las con-
diciones establecidas en la licencia municipal, o se
encuentre instalada en lugares no autorizados, y/o
sin licencia municipal, se incoara expediente sancio-
nador de acuerdo con lo previsto en la legislacion
urbanistica para los supuestos de obras realizadas
sin ajustarse a la licencia.

Articulo 11.- CLASIFICACION DE INFRACCIO-
NES.

11.1.- Alos efectos de graduar la responsabilidad,
las infracciones se clasifican en leves, graves y muy
graves.

11.2.- Se considera infraccién leve toda accién u
omision cometida contra lo dispuesto en esta orde-
nanza que no se califique expresamente como grave
0 muy grave en los apartados siguientes.

11.3.- Se consideraran infracciones graves:

- La instalacion de elementos de publicidad ex-
terior sin licencia o sin ajustarse a las condicio-
nes de la misma.

- El'incumplimiento de 6rdenes de ejecucion en
relacion con el mantenimiento y conservacion
de las instalaciones.

- Cualquier otro acto que cumpla con los crite-
rios establecidos en el punto 2 del art. 140 de
la Ley 57/2003, de 16 de diciembre, de Medi-
das para la Modernizacién del Gobierno Local.

- La reincidencia en faltas leves en un periodo
de sesenta dias consecutivos.

11.4.- Se consideraran infracciones muy graves:

- La instalacion de elementos de publicidad en
terrenos publicos sin la preceptiva autoriza-
cién municipal o afectados por la apertura de
nuevos trazados viarios incompatibles con los
mismos.

- La instalacién de elementos que no disponen
de las medidas de seguridad y estabilidad
oportunas, ofreciendo riesgo para personas y
bienes.

- Cualquier otro acto que cumpla con los crite-
rios establecidos en el punto 1 del art. 140 de

la Ley 57/2003, de 16 de diciembre, de Medi-
das para la Modernizacién del Gobierno Local.

- La reincidencia en faltas graves en un periodo
de sesenta dias consecutivos.

Articulo 12.- GRADUACION DE LAS SANCIO-
NES.

12.1.- Para la fijacion de la cuantia de las multas,
se atendera al grado de culpabilidad, reincidencia,
reiteracion y demas circunstancias agravantes o ate-
nuantes que concurran. En ningun caso la infraccién
puede suponer un beneficio econémico para el in-
fractor.

12.2.- Las infracciones a esta Ordenanza se san-
cionaran con las multas determinadas, en su caso,
por el precepto de la presente Ordenanza que las
establece, y para el resto de los supuestos, depen-
diendo del valor de la obra realizada y del beneficio
econdmico derivado de la infraccion, con la cuantia
de las sanciones por infracciones recogidas en el
art. 141 de la Ley 57/2003 de 16 de diciembre, de
Medidas para la Modernizacién del Gobierno Local,
esto es:

- Infracciones muy graves: Hasta 3.000 euros.
- Infracciones graves: Hasta 1.500 euros.
- Infracciones leves: Hasta 750 euros.

Articulo 13.- EJECUCION SUBSIDARIA.

13.1.- Las sanciones que puedan imponerse se-
ran independientes de la obligacion del infractor de
reponer la situacion alterada por él mismo a su es-
tado originario, asi como a la indemnizacion de los
dafos y perjuicios causados, disponiendo el Ayun-
tamiento de la potestad de ejecuciéon subsidiaria, a
costa del obligado, que debera abonar los gastos de
desmontaje, transporte y almacenaje en los términos
previstos en los art. 98.4 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las Administra-
ciones Publicas y del Procedimiento Administrativo
Comun.

13.2.- Las instalaciones publicitarias (vallas, car-
teleras o monopostes, adhesivas, etc.) instaladas sin
licencia o sin concesion administrativa en suelo de
uso o dominio publico municipal seran retiradas de
oficio por la Administracion, con repercusiéon de los
gastos a las personas fisicas o juridicas que resulten
responsables, ademas de la imposicion de las san-
ciones que correspondan.

13.3.- Cuando se detecte la instalacion de un dis-
positivo publicitario (valla, cartelera o monoposte)
cuya instalacion resulte andénima o los datos iden-
tificativos no se correspondan con los obrantes en
los archivos municipales, la Junta de Gobierno Mu-
nicipal podra disponer el desmontaje de las mismas,
previo anuncio en el Boletin Oficial de la Provincia,
fijlando lugar, fecha y hora del acto de ejecucion.

PERSONAS RESPONSABLES

De las infracciones que se cometan contra la pre-
sente Ordenanza seran responsables solidarios:
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a) La empresa publicitaria o de distribucién co-
mercial publicitaria o bien la persona fisica o juridica
que en cuyo nombre se haya dispuesto la instalacion
de anuncio o se haya ejercido la actividad publicita-
ria, sin previa licencia o concesién, o con infraccion
de las condiciones establecidas en esta Ordenanza.

b) El propietario del terreno, inmueble o conce-
sionario de la instalacién donde se haya efectuado
la instalacion.

c) El titular o beneficiario del mensaje.

DISPOSICION TRANSITORIA

Las instalaciones de publicidad exterior en sus
distintas modalidades, que se encuentran instaladas
en el momento de la entrada en vigor de la presente
Ordenanza, dispondran de un plazo de 15 dias para
adaptarse a los preceptos de la misma, mediante la
solicitud de la oportuna licencia o retirada de las que
no fueran legalizables. Transcurrido dicho plazo sin
haberlo efectuado, se incoara el oportuno expedien-
te administrativo, y, una vez tramitado, se requerira
al interesado para que retire la instalacion, con la
advertencia de que, en caso de incumplimiento, se
procedera a su retirada por parte del Ayuntamiento
con cargo al interesado.

DISPOSICION FINAL

La presente Ordenanza entrara en vigor al dia si-
guiente de su publicacion integra en el Boletin Oficial
de la Provincia de Guadalajara.

Contra el presente Acuerdo se interpondra re-
curso contencioso-administrativo, ante la Sala de lo
Contencioso-Administrativo del Tribunal Superior de
Justicia de Castilla-La Mancha, en el plazo de dos
meses, a contar desde el dia siguiente a la publi-
cacion del presente anuncio, de conformidad con el
articulo 46 de la Ley 29/1998, de 13 de julio, de la
Jurisdiccion Contencioso-Administrativa.

En Viana de Jadraque a 10 de abril de 2013.— El
Alcalde, Rafael Angona Alcolea.
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